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Apoyo a la implementacion de la
Estrategia Nacional de Biocomercio

La Comision Nacional de Promocion del Biocomercio

es un espacio multisectorial, conformado por catorce
instituciones publicas y privadas, encargado de planificar
e implementar acciones conjuntas para la promocion

y el desarrollo del biocomercio en el Peru. Para lograrlo,
requiere de instrumentos idéneos, aplicablesy, sobre
todo, que contribuyan a la implementacion de la
Estrategia Nacional de Biocomercio.

|/ Contexto

El Pert es uno de los primeros paises de América Latina
que apuesta por el biocomercio como un modelo

de negocio para el aprovechamiento sostenible de la
biodiversidad. El tema se norma en el articulo 87 del
reglamento de la Ley sobre Conservacion y Aprovecha-
miento Sostenible de la Diversidad Biolégica (2001). En
2003, se lanza el Programa Nacional de Promocién del
Biocomercio (PNPB), y para darle operatividad se crea,
en 2010, la Comision Nacional para la Promocion del
Biocomercio (CNPB), presidida por el Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo (Mincetur). Su objetivo
general es lograr la consolidacién institucional del
PNPB, con el fin de desarrollar un entorno favorable
para el biocomercio.

Ademas, el Peru es uno de los primeros paises que
cuenta con una Estrategia Nacional de Biocomercio y
un Plan de Accion al 2025, aprobada en julio de 2016, los
cuales tienen como objetivo consolidar la institucionalidad,
el marco legal y los mecanismos necesarios para promover
e implementar el biocomercio en el Peru.

/ Contrapartes

Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (Mincetur),
Comisién de Promocion del Perd para la Exportacién y el
Turismo (PromPeru), Ministerio del Ambiente (Minam)
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/ Resumen

La elaboracién de un plan de comunicacion, la
conceptualizacion estratégica de la plataforma PertUNatura,
el andlisis del mercado local para promover el biocomercio
y el fortalecimiento de capacidades son algunas de las
acciones realizadas para fortalecer la Comisién Nacional
de Promocién del Biocomercio y, con ello, mejorar las
condiciones marco para el biocomercio en el Peru.
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/ Contribucién a

9 Planaa (AE 5.12, 5.13), AgendAmbiente (Res. 10), ENDB
(Meta 4), Estrategia Nacional de Biocomercio (OE 1.1, 2.1),
Agenda de Competitividad (Meta 22).

/ Situacién inicial

La Cooperacién Suiza (SECO) y la Cooperacion Alemana,
implementada por la GIZ, han trabajado estrechamente
con la CNPB desde hace diez afios, contribuyendo a la
promocion del biocomercio en el pais. Primero, a través
del proyecto Perubiodiverso (2008-2014) y, después,
con PeruBiolnnova (2015-2017). El trabajo conjunto
de los primeros afios permitié el acceso a mercados
internacionales para productos nativos como tara,
algarrobay sacha inchi, y el fortalecimiento de
diversas cadenas de valor en diferentes regiones

de la selva y sierra peruana.

Ainicios de 2015, la CNPB, como impulsor intersectorial
del biocomercio, requeria de instrumentos utiles e
idoneos para cumplir con su tarea de difundir y promover
el biocomercio en el pais. En este sentido, necesitaba un
plan de comunicaciones, que permitiera articular mejor el
trabajo de las diversas instituciones miembros; asesoria
para la conceptualizacién estratégica de la plataforma
comercial PerdNatura; un analisis y disefio de pautas para
la promocion de productos de biocomercio en el mercado
nacional, y apoyo para fortalecer las capacidades en
temas de biocomercio, comercio sostenible y acceso a
recursos genéticos y participacion en los beneficios (APB).

/ Coémo se contribuyo

PeruBiolnnova, iniciativa de la Cooperacion Suiza-SECO
y la Cooperacion Alemana (implementada por la GIZ),
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desarrollada en el marco de SECOMPETITIVO y
ProAmbiente, comenzé el trabajo de coordinacién con

la CNPB en agosto de 2015. En este marco, se llevaron a
cabo diversas medidas de capacitacion, tales como un
taller en Gestion Ambiental Rentable, y un taller sobre la
metodologia ValueLinks y servicios ecosistémicos dirigido
al sector publico y privado, ambos en conjunto con
PromPeru. También se desarrollaron diversos talleres de
capacitacion en acceso a recursos genéticos y propiedad
intelectual en Lima y regiones, en conjunto con el
Ministerio del Ambiente (Minam), la Sociedad Peruana
de Derecho Ambiental y ProAmbiente. Asimismo, se
desarrollé un manual de capacitacién en biocomercio
para el sector privado, como base para cursos
presenciales y virtuales, en conjunto con PromPerU.

Los instrumentos disefiados contribuyen
a poner en marcha la Estrategia Nacional
de Biocomercio y su Plan de Accién al 2025 v,
con ello, fortalecer la Comisién Nacional
de Promocion del Biocomercio.

LUIS MESIAS
Director General de Politicas de Desarrollo
de Comercio Exterior del Mincetur

Desde la aprobacion de la estrategia nacional, en 2016,
las coordinaciones con la CNPB estuvieron dirigidas al
desarrollo de herramientas e instrumentos de promocion,
comunicacién y articulacién que contribuyan a la
implementacién de la estrategia. En conjunto con
Mincetur se desarrolld, asi, una guia didactica de
biocomercio, dirigida a un publico objetivo diverso e
interesado en el biocomercio.

Para mejorar el alcance de la plataforma comercial
PerdNatura, como instrumento principal de promocion
del biocomercio, junto con PromPeru y Mincetur se
trabajo en su conceptualizacidn estratégica que se
implementara desde 2017. PerdNatura ahora es
considerado como el espacio mas importante de
conexion y promocion de los productos nativos del
Perd, que vincula todos los actores del biocomercio,
impulsa la innovacion, y difunde conocimiento, tanto a
nivel regional, nacional como internacional.

Con el fin de aumentar y mejorar la comunicacién de la
CNPB, a nivel interno y externo, se desarrolld un plan de
comunicaciones con acciones a corto, mediano y largo
plazo, que pone énfasis en una comunicacién directa,
simple y eficaz. El plan contempla una mayor integracién
de los miembros de la Comisién, seglin sus mandatos
como instituciones publicas, privadas o sector privado.

Ademas, en conjunto con el Minam, se desarrollé un
diagnostico del mercado local para productos de la
biodiversidad nativa, y se definieron pautas y acciones
clave para la difusién de productos nativos y del
biocomercio en el mercado local.

PerlBiolnnova asesord técnicamente y acompafio todos
estos procesos, de manera articulada y participativa con los
miembros de la Comisién, principalmente con el Mincetur
(presidencia), PromPert (secretaria técnica) y el Minam.

/ Aporte a las metas
ambientales del Peru

Las actividades emprendidas para mejorar las condiciones
marco del biocomercio contribuyen al Plan Nacional
de Accion Ambiental (Planaa) -especificamente, a las
acciones estratégicas (AE) 5.12 sobre la conformacién de
cadenas productivas y de servicios ambientalmente
competitivas y eficientes, facilitando la exportacion

e incorporando los principios de biocomercio y la
responsabilidad social, y 5.13 sobre el incremento de las
lineas del biocomercio en la economia nacional-, a la
Agenda Nacional de Accion Ambiental (AgendAmbiente)
-sobre todo, al resultado 10 sobre el incremento anual
de exportaciones de biocomercio-, y a la Estrategia
Nacional de Diversidad Bioldgica (ENDB) -especialmente,
a la meta 4 sobre la promocién de bionegocios
competitivos, orientados preferentemente al modelo
biocomercio-.

Por otra parte, aportan sustancialmente a la Estrategia
Nacional de Biocomercio y su Plan de Acci6n al 2025 -
Objetivo estratégico (OE) 1.1: Incorporar el biocomercio
al mas alto nivel de la agenda politica y como tema
transversal en las politicas publicas, y OE 2.1: Fortalecer
el Programa Nacional de Promocién de Biocomercio

y de CNPB-, asi como a la Agenda de Competitividad
2014-2018 -sobre todo, al subcomponente sobre la
promocion de cultivos organicos y derivados del
biocomercio de la meta 22-.

/ Lecciones aprendidas

+ La CNPB es el espacio idoneo para el desarrollo de
nuevos instrumentos y herramientas relacionados al
biocomercio. Sin embargo, lograr que las instituciones
miembro asuman roles y responsabilidades depende
del grado de compromiso y de la identificacion de
acciones clave a las que cada uno pueda contribuir
en favor del biocomercio.

/ Préximos pasos

Los instrumentos generados fueron desarrollados

en conjunto con la presidencia de la CNPB, y la
implementacion, uso y aplicacién de cada uno de

ellos dependera de la planificacion y ejecucion que

los miembros lleven a cabo. Principalmente, el plan de
comunicaciones cuenta con acciones estratégicas para
lograr un mayor y mejor trabajo conjunto y articulado.
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